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Intrigam agdes cada vez mais consumistas da populacdo geral e um olhar psicanalitico minucioso cobre-se de
curiosidade a respeito de como a Psicanalise interpretaria esse movimento social constante. |dealizando-se
que o falo tem deveras participagdo nisso, correlacionar falo e sociedade do consumo foi a busca empreendida
neste estudo. Através da interpretagdo psicanalitica de 55 obras, desde artigos cientificos publicados no
intervalo de 10 anos, que compreende o inicio do século a 2011, a obras classicas da Psicanalise, Filosofia e
Sociologia. Disserta-se, psicanaliticamente, sobre como o lugar de falta, em nossa condi¢do de supostos
detentores do falo, gera uma angustia que precisa ser vencida, levando-nos a atender, inconscientemente, a
demanda do consumo do mercado, em que tamponamos esse lugar de faltosos com mercadorias e/ou servigos
engajadas no circuito do consumo préprio do capitalismo, metamorfoseando-se em nosso circuito do desejo.

Itintrigues the increasingly consumerist behavior of the general population and a thorough psychoanalytic look
is filled with curiosity as to how psychoanalysis would interpret this constant social movement. Idealizing that
the phallus has indeed participation in this, correlating phallus and consumer society was the pursuit
undertaken in this study. Through the psychoanalytic interpretation of 55 works, from scientific articles
published in the interval of 10 years that goes from the beginning of the century to 2011 to classic works of
Psychoanalysis, Philosophy and Sociology, it is discussed as the place of lack, in our condition of supposed
holders of the phallus generates an anguish that needs to be overcome, leading us unconsciously to meet the
demand of market consumption, in which we buffer this place of the defaulters with goods and/or services
engaged in the circuit of capitalism's own consumption, metamorphosing in our desire circuit.

INTRODUCAO

modo caracteristico, falo representaria, a grosso modo, poder,
o poder pertencente aquele detentor do falo, pensando

Este estudo propde-se a analisar um dos elementos,
dentro da Psicanalise, tdo discutido e abordado, mas que
ainda, com tantos anos, permanece funcionando como uma
grande incognita de muitos temas da ciéncia iniciada por
Freud. Eis tal elemento: o falo. Bem, este é apenas o primeiro,
pois o segundo elemento mostra-se como atenuante de um
movimento tdo antigo e atual: mercadoria, consumo, cultura
do consumo, sociedade de consumo. S3o variados termos
designando um Unico centro da proposta, o consumir.

Ao apresentar o termo “falo”, comeca-se a se repensar nas
referéncias psicanaliticas que formam a esfera ao qual se
centra esta pesquisa. Portanto, pensa-se em falo enquanto,
impreterivelmente, a terminologia de carater simbdlico na
vida de um sujeito e ndo em seu carater anatémico
(LAPLANCHE; PONTALIS, 2008). Se falar em anatomia, falo
nada mais é do que o pénis, ou como diria Koogan e Houaiss
(1998, p. 659): “objeto culto entre os antigos, que o
veneravam como simbolo de natureza criadora/pénis”. De
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psicanaliticamente, todavia ndo se trata de uma expressao

machista, apenas simbdlica. Essa caracteristica de
representatividade de algo que é dada ao falo, resgata o
conceito de significante de Lacan (1998). Isto &, implica dizer
que ele tem algum significado, é um elemento que simboliza
algo, que significa alguma coisa para uma pessoa, grupo
social, sociedade, enfim, um significante.

O segundo elemento essencial analisado é a mercadoria,
o consumo de mercadorias como particula extremamente
intricada na discussdo do falo, visto a configuracdo da
sociedade atual, predominantemente capitalista, visando a
compra e venda como fatores de alimentagdo e
retroalimentacdo de um mercado social que necessita disso
para sobreviver e ndo ser excluido mundialmente. Barbosa
(2010) salienta que uma sociedade de consumo é formada no
momento em que quase como uma filosofia moral daquele
grupo, o consumo de mercadorias e servicos é habito

corriqueiro e necessario para a manutencgdo do sentimento de
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pertenca aquela dada sociedade. E quase como se vocé fosse
coagido a ser consumista. Essa coergdo é algo que interessa
neste artigo, isto é, o lado psiquico desse desejo de consumir.

Esses produtos consumidos, significantes falicos de algum
modo, alimentam o “mercado do desamparo”. Freud (2010b)
e Birman (2011) retratam em suas obras O mal-estar na
civilizagdo e Mal-estar na atualidade, respectivamente, o
qudo grande é o nivel de desamparo a que os sujeitos estdo
submetidos, numa progressdao geométrica linear. Para evitar
qualquer infelicidade, tencionam-se buscas (mais e mais
laboriosas) por formas de evitar o desprazer (FREUD, 2010b).
Precisa-se salvaguardar que na passagem citada acima, Freud
depreende que o desamparo é uma condig¢do natural do ser
humano, pois nasce-se assim, precisando de amparo de pais
para sobreviver, caso contrario, morre-se, porém quando se
discute o aumento do nivel de desamparo, estd se falando que
com as mudancas histéricas e de contexto atual, como por
exemplo, filhos passando mais tempo nas escolas (escolas de
periodo integral), pai e mde mais distantes dos filhos por
conta de trabalho, bebés se desenvolvendo na maior parte do
dia em creches, cobrangas sociais pelo corpo esbelto, pela
profissdo mais rentdvel, relacionamentos através de redes
sociais e etc., isso parece tdo mais presente e evidente.

E relevante falar que essas mudangas afetam o narcisismo
do sujeito. Freud (2010a), em A introdug¢Go ao narcisismo,
explica que o narcisismo é essencial a todos seres humanos.
Varia-se, assim, a ocorréncia de sintomas entre uma e outras
pessoas. Esse narcisismo, em poucas palavras, refere-se ao
investimento libidinal (de energia psiquica, na psicanalise) em
si mesmo. Veja bem, entender que existe um “mercado do
desamparo” é entender que todos estdo sujeitos ao desejo de
evitar a dor, medo, desprazer do sentimento do desamparo.
Desse modo, para Freud, na obra ja referida, somos
constantemente impelidos, pelo narcisismo, a buscarmos o
prazer e evitarmos o desprazer. No caso que tratado aqui, o
prazer pode estar numa mercadoria.

A intencdo desta pesquisa clarifica-se mais agora, ao se
entender que se estd comprando felicidades em frascos,
caixas, sacolas e embrulhos, mercadorias que fortunam um
mercado financeiro e social que se aproveita disso. O mercado
esta astuto aos mais cegos limiares, desbravando-os, sem que
se perceba, permanecendo e fortalecendo o desejo
inconsciente do consumir. Partindo desse principio, buscou-se
correlacionar, com amplo estudo bibliografico, a postura falica
da sociedade atual com a cultura do consumo na pos-
modernidade.

A pesquisa proposta é mais atual do que se pensa, tecendo
modos que parecem que fardo dela um ponto de partida para
tantas outras, pois no mundo pés-moderno, ha tanto o que se
ver, afinal, quanto mais se avanga na ciéncia social, menos se
sabe e mais possibilidades se abrem para o estudo da mente

humana. Ha quem defina a sociedade atual como sociedade
de consumo, autores que serdo apresentados no decorrer da
leitura, como Barbosa (2010) e Baudrillard (2010), e esta é
responsavel por fazer desta discussdo uma pertinéncia
petulante.

Valida-se as indagac¢Oes deste estudo frente a uma
situacdo social de crescente desamparo e medo,
sobrepujando-se isso com mercadorias substitutivas dos reais
desejos humanos. Até este aspecto, é uma incognita do
mundo pds-moderno, a real necessidade de nossos desejos
ou o que nossos desejos realmente querem significar.

Este tema é uma constante atual e ndo pode ser
indiferenciada de outros aspectos sociais no mundo. E algo a
se pensar desde antigamente, porém, muito mais claro hoje
em dia, em uma sociedade neoliberal que apregoa o consumo
de forma continua, como forma de alimentar o mercado e
obter lucro. A ciéncia esta mais fortalecida que nunca, as
tecnologias mais presentes e dominantes e a subjetividade
inconsciente lida com isso de algum jeito.

A escassez de estudos mais detalhados evidencia lacunas
nesse viés cientifico da psicandlise, ou seja, faltam
informagdes mais abrangentes e detalhadamente estudadas
sobre o assunto. A relevancia deste estudo pauta-se na vivida
procura e conclusdo da escassez de bibliografias, escritos,
artigos, registros de pesquisas desse tipo, que trabalham com
as relagGes supracitadas, tornando os anseios descritos
plausiveis e seus resultados novos.

A pesquisa lida até aqui, pode ganhar um carater critico e
moral (pois ndo esta se indagando o certo e o errado) da
sociedade de consumo, no entanto, este ndo é o objetivo, mas
sim um estudo psicanalitico e social a respeito da relagdo que
todas as pessoas desenvolvem com a mercadoria e o que ela,
inconscientemente falando, representaria, fazendo parecer,
essas mesmas pessoas, reles seres frageis condenados a
desejos de consumo sem ao menos conseguir explanar o
porqué deles. Isto se deve, porqué, talvez, a resposta esteja
muito além do que os olhos podem ver, as mentes rememorar

e os “bolsos” comprar.
METODOLOGIA

Amostra, tipologia e delineamento do estudo

Realizou-se uma pesquisa bibliografica que, conforme
Martins e Lintz (2011 p.15), é aquela pesquisa em que se
busca a explanacdo e discussdo de um tema ou problema com
base em referencial tedrico de livros, revistas, periddicos,
entre outros. Foram, portanto, utilizados artigos cientificos
publicados no periodo entre 2001 a 2011 nas redes de
pesquisa Scielo e Bireme, e livros de Psicanalise e afins de
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outras ciéncias, como Filosofia e Sociologia.

Os artigos cientificos deviam possuir as palavras chaves:
sociedade de/do consumo, consumo, consumismo, sociedade
falica, falocentrismo, falo, complexo de édipo, nome-do-pai,
sociedade do espetdculo, espetdculo social, industria cultural,
narcisismo, mercadoria. Tais palavras-chave foram usadas
como temas a serem considerados para os livros analisados.

E preciso justificar, de antem3o, a decisdo de que os
artigos cientificos utilizados tivessem sido publicados de 2001
a 2011. Birman (2011) faz em seu trabalho Mal-estar na
atualidade uma alusdo a discussdo antagbnica entre o
discurso freudiano sobre o sujeito harmonicamente social e
um sujeito aludido pelo mal-estar e desamparo, segundo ele,
caracteristicas da modernidade. Este estudo pautou-se na
pos-modernidade, pois traz tais caracteristicas da
modernidade, conforme Birman, muito mais desencadeadas
e desenvolvidas, onde o sentimento de desamparo é muito
maior e degradante socialmente, pensando ainda, nos fortes
avangos tecnoldgicos ocorridos neste periodo, como o
desenvolvimento desenfreado das tecnologias de informacdo
e robdtica, capacitando, quase que qualquer coisa, em forma
de produtos ou mercadorias que abarcam o desamparo social
ou o fortalece.

A curiosidade cientifica aqui sementada foi baseada na
premissa de se usar as publicagdes datadas do primeiro ano
do século XXI até o periodo completo de uma década, isto €,
de 2001 a 2011. Desejava-se estudar toda producdo publicada
em forma de artigo cientifico dentro desse intervalo de tempo
de modo que os resultados demonstrassem o que se havia de
descobertas sobre os objetos de estudo dentro da primeira
década do atual século.

Sendo este um estudo psicanalitico, ndo se pretendeu
estipular intervalo de tempo para os livros, somente um limite
final que eram livros publicados até 2011. Isso ocorreu pois se
desejou usar desde as obras classicas e historicas da
Psicandlise, Filosofia e Sociologia até as mais atuais
compreendido o mesmo limite temporal atribuido aos artigos
cientificos.

Ressalta-se o uso de 55 obras analisadas,
psicanaliticamente, no decurso de 10 meses e que o presente
artigo é resultado desse estudo apresentado, anteriormente,

em forma de monografia.
Procedimentos e andlise dos dados

ApoOs a leitura de cada obra, todas tiveram trechos
considerados importantes destacados, acompanhados de
anotacdo a parte em bloco de notas sobre o discurso ali
desenvolvido, que conforme Gil (2008), serve para colaborar
na organizagao das informagdes a serem suplantadas no texto

cientifico, servindo também para a criacdo de fichas de
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documentacdo, o fichamento. Portanto, em outro bloco de
notas, foi feito um pequeno fichamento de cada obra
pesquisada, organizando-as e separando-as por discussdes
centrais.

Realizou-se, primeiramente, uma analise interpretativa
para conceituacdo de falo em Psicandlise. Depois fez-se o
cerceamento da visdo psicanalitica da sociedade de consumo
na poés-modernidade. Somente com tudo isso concluido,
partiu-se para a andlise correlacional entre o conceito de falo
e a sociedade de consumo na pods-modernidade, sendo,
posteriormente, interpretadas, mais uma vez, pelas vias
psicanaliticas.

FALO, UMA CONCEPCAO SIMBOLICA

E preciso, antes de qualquer coisa, a compreensdo do
conceito de falo em psicanadlise, divergente do conceito
médico-biolégico ou do que venha nos dicionarios de lingua
portuguesa. A exemplo, temos falo como um substantivo
masculino, designador do pénis, representagdo do pénis
como simbolo da fecundidade da natureza (XIMENES, 1999),
ou apenas “pénis”, conforme o diciondrio Aurélio (FERREIRA,
2004, p. 317). Esta proposicdo é uma grande falacia sob a
perspectiva psicanalitica.

(2011)
organizagdo genital infantil, o uso do termo falo, efetuando a

Freud se preocupou em distinguir, em A
mesma distingdo realizada mais acima, acentuando o carater
simbdlico, representativo do falo e ndo propriamente do
orgdo sexual pénis em si. No entanto, o grande explorador do
conceito de falo foi Lacan, pois ele percebeu que ali se
encontrava o elemento circundante dos processos psiquicos
humanos. No tocante a Freud, falo foi um tema muito
explorado, embora para Lacan, o pai da Psicandlise possa ndo
ter sido muito objetivo, sendo importante acentuar a
prevaléncia do falo na teoria freudiana (NASIO, 1997). “Lacan
esforcou-se em mostrar o quanto esta referéncia (falo) era
constante e central na obra freudiana” (DOR, 2003, p. 71);
Kaufmann (1996) complementa esse sentido ao dizer que
Lacan estendeu o dominio do falo muito além dos préprios
limites sugeridos por ele.

Lacan (1998) explica que falo, em uma doutrina freudiana,
é um significante. “O falo ndo é exatamente o pénis organico,
ou algum signo de poténcia, mas um significante puro”
(SAFATLE, 2007, p. 55). Ao falar de significante, isso traz a
obrigacdo de ser ter a ideia signataria de significante:
significante aponta aquilo que tem uma significa¢do, a que se
dd significado, é o elemento que qualitativamente o
comporta, que tem algum valor de signo, um ponto
determinante no funcionamento do sujeito (ROUDINESCO,
1998), como o termo “amor” ser um significante social na
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cultura brasileira daquilo que é emocionalmente bonito de
sentir por outra pessoa, como por exemplo, amar-se a familia,
amar-se 0s amigos, amar-se a esposa ou marido.

O complexo de édipo / nome-do-pai

E notavel este periodo a que todos seres humanos
passam. Se vocé é um menino, notara que algumas pessoas
ndo tem pénis e descobrird que na verdade existem meninos
e meninas. Se vocé é uma menina, entdo podera pensar que
Ihe falta alguma coisa na regido entre as pernas. Percebe-se
gue no meio disso tudo, parece haver algo central: o pénis. No
entanto, ndo é por ele que a crian¢a, de alguma forma,
angustiar-se-a, porém pelo significante disso tudo, ou seja, o
que convém a este estudo, o falo em seu carater simbdlico,
simbolizado através da presen¢a ou auséncia do pénis
organico.

Freud chega a trabalhar essa pequena estéria em trés
trabalhos seus, sendo eles A organiza¢do genital infantil
(1923), A dissolucédo do complexo de Edipo (1924) e Algumas
consequéncias da diferenga anatémica entre os sexos (1925).
No segundo texto citado, Freud (2011) alerta de que a crianga
sucumbe a ameaca da castracdo, prépria do complexo de
Edipo, isto no menino, sucumbe, pois a anglstia de ser
castrado e perder seu pénis, como, em sua fantasia,
aconteceu com a menina. Somente no terceiro texto, Freud
(2011) comecga a extenuar de forma mais detalhada o
complexo de Edipo para a menina.

A palavra falo ndo vem a toa, falo chega a ser indicativo de
falico, falica, fase falica, isto é, justamente o periodo do
desenvolvimento psicossexual humano em que o falo entra
em cena, de modo que a crianga comega a distinguir os sexos
(COSTA, 2011). Isso se da a partir do momento em que ela
nota a auséncia do pénis em algumas pessoas e sua presenga
em outras. O que decorrera daqui se deve ao carater
simbdlico do falo e ndo do érgdo reprodutor masculino. Sim,
apenas se considera, nesse momento, o 6rgdo falico,
denotando o que Freud (2011, p. 171) denomina de primazia
do falo:

A principal caracteristica dessa ‘organizagdo
genital infantil’ constitui, ao mesmo tempo,
o que diferencia da definitiva organizagado
genital dos adultos. Consiste no fato de que,
para ambos os sexos, apenas um genital, o
masculino, entra em consideragdo. Ndo h3,
portanto, uma primazia genital, mas uma
primazia do falo.

Durante o complexo de Edipo, o menino, a partir da
distincdo com a menina, vé-se temeroso, pois acredita que a

menina tenha sofrido uma mutilacdo do érgdo falico devido a
alguma atitude ruim, desaprovada, culpada por impulsos
ruins, proibidos (FREUD, 2011), como o desejo inconsciente
de permanecer ligada a mae. Logo, ele percebe que a mae
também ndo detém falo e se pega em outra angustia. Neste
momento, ele identifica-se com aquele que supostamente
tem o falo, pois conquistou essa mulher que ele tanto deseja,
assim, identifica-se com o pai (FREUD, 2011). Este seria o
famoso momento da competicdo do filho com o “homem da
casa” pelo amor da “mulher da casa”, enquanto apés o efeito
castrador da funcdo paterna, o menino volta-se a
identificacdo com aquele a quem a mae atribui seu afeto,
como complementa Dor (1997), afirmando que ao perceber
que a mde ndo deseja apenas a ela, a crianga,
imaginariamente, vé isso como uma rivalidade contra aquele
a quem o desejo da made se foca. Veja bem, nao se fala
propriamente do pai, o pai real, pois esta se falando de uma
funcdo paterna e que nem sempre esta diretamente ligado ao
pai bioldgico.

Para Dor (2003), a referéncia ao falo, que Lacan faz, é a
referéncia ao pai, a fungdo que media a relagdo mae e crianga
e vice-versa (daqui parte a denominagdo Nome-do-Pai dada
por Lacan ao complexo de Edipo). Nasio (1997) explica que a
mae coloca seu filho como um falo imaginario pertencente a
si, e o filho identifica-se com esse lugar a fim de preencher o
desejo materno. Isso é referente a dissolucdo dada ao
complexo de Edipo pela menina. Resgatando Freud (2011),
entende-se que a menina, de outra forma, procede a
resolucdo de sua fase félica. Isto vem esculpido no aspecto de
a menina ndo compreender sua falta de pénis por sua
condi¢do natural — lembrando que até aqui, nem a menina e
nem o menino distinguem os sexos, fantasiando que sdo
todos iguais anatomicamente, obviamente, até comegarem a
perceber que ha algo diferente — assim, a menina passa a
acreditar que foi castrada.

Remete-se a questdo de que a menina aceita a castragao,
jd o menino, passa a temer isso. Dai, portanto, a menina,
angustia-se com sua mae, essa mulher que ndo lhe foi justa,
que ndo lhe deu falo, isto também até perceber que sua mae
foi castrada, como ela, isto é, ndo tem pénis também. E aqui
gue a menina envolve suas energias para o pai. Freud (2011,
p. 212) ainda pontua que “a renuncia ao pénis ndo é tolerada
sem uma tentativa de compensagdo” e em decorréncia disso,
a menina passa do pénis ao bebé, isto é, ao desejo duradouro
de ser mde, como se considerasse que isso seria a fonte de
gozo falico, de conquista, assim como sua mae, daquele
homem que detém o falo, seu pai. Lacan (1998) explica que
em todo esse processo, a significacdo da castragdo so se torna
eficiente ao proceder na formacgdo dos sintomas, a partir de
sua descoberta como castracdo da mae.

Lacan introduz o elemento falo na relagdo mae e bebé
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(JORGE; FERREIRA, 2011), visto que a mde ha muito alimenta,
inconscientemente, o desejo de ter seu falo, seu filho,
processo resultante de seu complexo de Edipo. Nesta
condicdo, o pai, o nome-do-Pai, entraria com a funcao
castradora em tal processo, sendo castrados mae e filho,
incidindo sobre o vinculo fdlico entre made-filho. Com a
castracdo, a mae é lembrada que o filho ndo pode voltar ao
seu ventre, ser um objeto falico, usual como foi um dia, e é
lembrado ao filho que ele ndo pode ser o falo da mae. A
palavra do pai, sua fungdo castradora, castra a mae de ter o
falo e a crianga de ser o falo (NASIO, 1997).

E através das diferencas anatdmicas do homem e da
mulher e da resolugdo do seu complexo de Edipo, que o
homem encontra-se no lugar de ser o falo, enquanto a mulher,
no lugar de ter o falo. Dor (1997, p. 25) explica que “nédo
devemos nos esquecer, simplesmente, de que somos sempre,
como sujeitos, efeitos do significante”, extenuando mais,
efeitos daquilo resultante da significacdo do falo em nossas
vidas, seres desejosos e que desejam (gerando um circuito, o
circuito do desejo). Ele fala que Lacan introduz, na triade
edipiana mae-pai-crianga, o elemento falo, destacando-o
como central nessa relagdo, pois é através dele que os desejos
dos envolvidos serdo decorridos.

Assim, ja é possivel pontuar a triade edipiana na
correlagdo falo-consumo, pois na triade da relagdo de
compra: consumidor-mercadoria-desejo, o falo ndo deixa de
estar presente. O falo empreende como significante com a
delegacdo de tamponar essa falta que constitui as pessoas
enquanto sujeitos do desamparo (comum a todos), fazendo,
desse modo, a mercadoria e/ou o consumir a mercadoria, a
maneira de se “aplacar” a angustia de se ter que assumir a
posicdo de sujeitos faltosos, ja que ninguém tem o falo,
desprendendo-se do narcisismo mais primario, aquele
referente ao ja discutido estado de permutagdo com a mae,
em que se é o centro de sua vida, o seu falo. O que se tem
para dizer é que a condi¢do de faltosos é irremediavel.

A sociedade que consome

Sociedade de consumo, comega Barbosa (2010), é algo de
dificil definicdo, pois, segundo a autora, cada sociedade, no
mundo pds-moderno, com sua cultura especifica, diferente
ou ndo da brasileira, consome diversos produtos e isso ndo
significa, necessariamente, que estas poderiam ser
classificadas com o rétulo de sociedade de consumo. Entdo
interpela que a analise do termo geralmente vem
acompanhada de conceitos como cultura do consumo,
consumismo, cultura de consumidores e outros mais e
defende que, quase sempre, colocam-se os conceitos como
sinbnimos, mas que precisam ser entendidos de um modo

singular de cada um, porém, ndo tornando a relagdo sinénima
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com o primeiro conceito, erroneo. Sociedade do consumo
seria aquela que consome mercadorias de modo desenfreado
e que ndo parece, nunca, se satisfazer. O consumo estd
intimamente ligado a cultura da sociedade que se tem como
objeto de estudo, do contexto em que se estuda, dos aspectos
socioldgicos presentes, inclusive o aspecto econémico.

Baudrillard (2010, p. 13) descreve um ponto que nos
parece ser muito interessante:

A nossa volta, existe hoje, uma espécie de
evidéncia fantdstica do consumo e da
abundancia, criada pela multiplicacdo de
objectos, dos servigos, dos bens materiais,
originando como que uma categoria de
mutacdo fundamental na ecologia da

espécie  humana. Para falar com
propriedade, os homens da opuléncia ndo
se encontram rodeados, como sempre
acontecera, por outros homens, mas mais

por objectos.

A ligagdo desta citagdo com a passagem de Barbosa (2010,
p. 32) é inegavel, pois ela diz que o consumo se tornou o foco
central da vida social e cita que praticas sociais, valores
culturais, ideias, aspiracfes e identidades sdo dirigidas pelo
consumo, ao invés de serem direcionadas para “outras
dimensdes sociais, como trabalho, cidadania, religido, entre
outros”.

Existem muitas discussdes pertinentes que podem advir
do debate da sociedade de consumo, porém, o foco da
discussdo estd na relagdo falo e mercadoria, isto é, no
comportamento falico diante do consumo, pois como
complementa Barbosa (2010, p. 11), “a sociedade parece
emergir de um conjunto de suposi¢cGes sobre a cultura
contemporanea que sdo tomadas como dados e quase nunca
desafiadas criticamente”. Ora, sempre se leva a discussdo para
0 ambito capitalista, econOmico ou mesmo socioldgico, ainda
assim, com base na observacdo e estudos estatisticos, ndo
valorizando os outros fatores inerentes a essa sociedade que
consome e pouco importando em desafiar a vasta
compreensdo de algo tdo complexo. Vé-se a historicidade do
consumo, ser permeada desde séculos atrds, fosse no
escambo durante a idade antiga ou no século XVIIl, com a
revolucdo industrial, responsavel por mudar drasticamente o
carater do consumo, criando uma configuragio em que a
sociedade se perfaz até hoje, na pds-modernidade, o mito da
igualdade, de que todos podem e devem ser felizes
(BAUDRILLARD, 2010).

A relagdo a se fazer entre falo e mercadoria é pertinente e
aqui encontra-se a hipdtese: ao se falar da dissolucdo do
complexo de Edipo, entende-se que todas as pessoas estdo no
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lugar de sujeitos faltosos, faltosos quanto ao falo, pois ele
falta, afinal ninguém o é ou o tem, entdo temos o resultante
do significante falo, a significacdo do objeto falico antes,
durante e depois do nome-do-pai (JORGE; FERREIRA, 2011). O
desejo, assim, vinculado a m3e e/ou pai, descamba para o
consumo, consumo de mercadorias, e empregam-se
mercadorias como tudo aquilo que se pode adquirir através
da compra, troca e/ou ganho, como produtos objetais,
servigos, utensilios, entre outros.

Dai a crenga de que se vive numa sociedade de consumo
insaciavel (BARBOSA, 2010), pois se cria um circuito do
desejo, considerando que se deseja porque ha falta, porque
os sujeitos sdo faltosos, fato que parece obriga-los a consumir
sempre, como cita Mezan (2011), que em nossa sociedade,
dita por ele, narcisista, coage-se a utilizagdo de objetos cada
vez mais inUteis, como a percepg¢ao da obrigatoriedade de
trocar um celular ou adaptar-se a moda vigente. Todavia, tem-
se de tomar cuidado ao fazer uma critica moralizante a essa
sociedade e como dito anteriormente, esta se propondo uma
analise critica, mas ndo moral, dos atos de compra. Barbosa
(2010) enfatiza que se vive rente a cultura do consumidor e
que produtos, experiéncias e servigos foram feitos para
alimentarem o mercado.

Birman diz (2011, p. 89) que “é preciso reconhecer que, na
passagem da modernidade para a dita pds-modernidade, algo
da ordem do sujeito e do desejo se transformou
radicalmente”, — inconsciente — assim, diz-se que consome-se
devido aos movimentos inconscientes mais do que se pode
crer e o falo tem mais ligagdo com isso do que imagina, nao
excluindo, obviamente, os aspectos intricados a isso, a
questdo social e, inclusive, o sistema econGmico vigente no
contexto, afinal o psiquismo ndo caminha solitariamente.

Acredita-se ser possivel correlacionar a postura falica do
homem com a cultura do consumo, visto que, utilizam-se as
mercadorias como fontes de prazer, um prazer, um gozo que
pode ser uma fonte inesgotavel, mas vazia (realmente), fonte
de prazer, que adoece, ludibria o ser humano, numa constante
repeticdo de substituicdo de prazer por outro, buscando-se
melhor realizar-se socialmente, isso porque é assim que estdo
as relagdes sociais, é assim que a sociedade vem se
estruturando ha anos, e intensificando-se no século XXI. Ndo
é possivel inferir que isso seja um aspecto pés-moderno, pois
ndo €, todavia, € muito mais fortalecido hoje em dia, em um
periodo onde o desamparo se faz muito mais presente, onde
a familia parece estar mais ausente, onde as relagdes
amorosas parecem mais fugazes, as amizades mais distantes
e ligadas por redes de acesso a internet, os desejos pessoais
mais intricados ao consumo de mercadorias, em que o
acumulo de bens se torna um objetivo de vida e felicidade
eterna, vendidos pela economia capitalista que preza,
justamente, o capital.

E curioso como Baudrillard (2010), sociélogo, parece ter
tido uma conversa face a face com Lacan, pois ele descreve
gue nessa sociedade de consumo, se consome tanto e por tdao
poucas razdes, que a mercadoria, o discurso do consumo,
metaforicamente, empreende por seu préprio excesso, a
imagem de um dom, isto é, do espetaculoso, do prodigioso,
ou seja, pode-se refletir e pensar no poderoso, aquele que
supostamente é poderoso, supostamente tem o poder,
supostamente tem o falo, assim como o pai que
supostamente é detentor do falo e que o torna o desejo da
mae ou da mde que tem alguma coisa que a torna desejo do
pai — o dom, o dom de ser desejo do Outro (COSTA, 2011), de
alguém.

Comumente, se vive em uma sociedade, cujas pessoas,
buscam felicidade através do consumo, enquanto o mercado
aproveita o consumo para vender felicidade. A retdrica parece
uma colossal falacia, porém que se sustenta como verdade de
um jeito ou de outro. Duarte (2011), em sua releitura analitica
da obra A dialética do esclarecimento, de Adorno e
Horkheimer, apregoa que o ser humano demanda seu poder
sobre a natureza buscando sentido para sua vida, quem sabe,
tentando preencher algum vazio. Pensando,
psicanaliticamente, esse vazio, baseado no todo ja discutido
até este ponto, esse vazio poderia muito bem ser a auséncia
do falo, em sua suposta existéncia.

Com essa ideia na cabeca, consome-se para validar algo
em que se acredita, inconscientemente, poder possuir, de
alguma forma, em objetos tateis ou servigos baratos demais
se comparados as exigéncias de nossos desejos mais tenros,
um preenchimento, um sentido, uma significacdo para uma
vida. Freud (2010b, p. 29) fala, excepcionalmente, que a
finalidade e intencdo da vida dos homens sdo de facil
apontamento: “eles buscam a felicidade, querem se tornar e
permanecer felizes”. Ele ainda prossegue, explicando que isso
remete a dois lados, inclusive, elaborados na introducdo, que
o homem deseja a total auséncia de qualquer desprazer ou
dor, enquanto possam viver intensos prazeres. Freud diz que
é neste Ultimo ponto, “viver intensos prazeres” que estd a real
“felicidade”.

Pensando assim, a pieguice do ditado “dinheiro ndo
compra felicidade” mostra-se inveridica. Realizar seus desejos
materiais traz, certamente, algum gozo ao consumidor, por
isso este consome de novo, de novo e de novo. Claro, se algo
é de desprazer, doloroso, entdo abstém-se disso e intensifica-
se as fontes de prazer. Quando se pensa no narcisismo,
exemplificam-se com produtos de beleza e a vaidade, em que
algumas pessoas, na tentativa de parecerem mais joviais do
que cronologicamente sdo, os utilizam de forma demasiada.
Neste sentido, ja ha um exemplo claro da busca da felicidade
e da prevencdo do desprazer: consumir para manter-se jovial

= felicidade; parecer menos jovem = desprazer.
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Baudrillard (2010, p. 49) delineia a discussdo tdo
caricatamente, chegando a dizer, que de um ponto de visa
antropoldgico, porém ingénuo, hd uma propensdo natural
para a felicidade. Ele, ainda, complementa: “[..] A felicidade
constitui a referéncia absoluta da sociedade de consumo,
revelando-se como equivalente auténtico da salvag¢do”, ou
pode-se
relacionar essa salvag¢do a salvagdo da angustia presente ao

seja, trazendo para a discussdo psicanalitica,

que falta a qualquer sujeito, o falo, uma forma de apregoar
gue o suposto ndo é tdo suposto. Freud (2010b) escreve que
a felicidade é efémera, breve, pois a satisfacdo de nossas
necessidades represadas é efémera. Reporta-se o nexo entre
consumo e esses curtos momentos de felicidade. O consumo
funcionaria como uma fonte recarregavel de baterias, isto é,
consome-se para que se “recarregue de felicidade”, como se
recarregasse o combustivel do carro ou bateria do celular,
permanecendo-se em constante sentimento de prazer,
aceitando-se o “tanque vazio ou bateria descarregada”.

CONSIDERACOES FINAIS

Estamos, todos, no lugar de sujeitos faltosos. O falo é um
significante, um elemento meramente subjetivo, mas com
uma importancia na constituicdo psiquica que ultrapassa a
menc¢do do mero. Na angustia decorrida do complexo de
Edipo e da castracdo, volta-se para o sentindo do desprazer,
algum modo de lograr os sentimentos de completude e poder,
outrora castrados. Uma das saidas que se da, rente ao
contexto social vigente, é o consumo. Aliar essas questdes, o
falo e a sociedade do consumo foi exequivel e os resultados
descobertos demonstraram-se curiosos e intrigantes, tendo-
se a hipdtese de que se tenta tamponar a falta do falo com
mercadorias, como se isso fizesse a posi¢do de sujeito faltosos
deixar de existir, sido comprovada.

Precisa-se fazer uma leve recapitulagdo sobre o que se
discutiu: o falo surge na relagdo mde, crianga, pai,
personificando-se acentuadamente na fase félica, dai a
denominacdo da fase derivar do termo falo. Sabe-se que com
a dissolucdo do complexo de Edipo, a psique se encontrard
diante do correlato ser e ter o falo e que far-se-a a passagem
do ser para o ter, afinal, ser, ninguém é o falo, assim como
ninguém o tem (DOR, 2003). Ninguém pode ter o falo, sendo
este um elemento significante, representativo de um desejo,
algo completamente subjetivo, todavia, que se tenta
personificar em formas objetais, como as mercadorias.

Deste modo, frente a perspectiva do préprio conceito do
liberalismo capitalista, a busca do lucro, o mercado utiliza esse
circuito de desejo inconsciente para criar consumidores que
consomem, muitas vezes, sem necessidade, sem mesmo

terem reais condi¢gbes de pagar por aquilo. O desejo
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inconsciente fala mais alto e toma partido na busca do prazer
efémero sem mesmo pesar qualquer possibilidade de
desprazer futuro naquilo, como acumulo de dividas, de
objetos que nem se usa, compras por impulso, por

compulsdo, etc. Socialmente, a consciéncia desses
movimentos de consumo pode ajudar a gerir muito melhor
um modo mais sauddvel da comunidade viver dentro do
paralelo do capitalismo e do consumo, mediante o
pensamento critico desenvolvido e do ndo mais consumir por
consumir.

Tamponar a falta do falo com objetos ou servigos porque
nosso narcisismo nao consegue lidar com a realidade de
supostos detentores do falo, vai além de um circuito do desejo
ou qualquer ditadura do gozo, demonstra ainda o modo como
passamos pelo complexo de édipo e ascende a discussdo de
como deve ser ou seria um processo legitimamente saudavel
da dissolugcdo dessa fase. Assim, a sociedade do consumo
cresce e se desenvolve mais e mais em um suposto alivio da
angustia do lugar de faltosos. Sublimar essa angustia deve ser
a saida para muitos de nds, pois somente assim, talvez, ndo

nos tornemos reféns do nosso proprio “circuito do consumo”.
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